Huttener Berge

o

[
D

Q
=

OEDING?:

Konzepte & Medien @ ®

22.01.2010
Wege — Workshop |



NATURPARKPLAN
Hittener Berge
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ein Besucherlenkungs- u
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-informationssytem (BIS)

Besucherlenkung und -information

Raum- und

4

Lenkung durch Einzelmaffinahmen

Landschaftsplanung l l
l “Harte” “Sanfte” MaBnahmen
Mafinahmen
Infrastrukturausbau Ablenkung Anreize Informations/Off
-Ge- und Verbote, entlichkeitsarbeit
Geldstrafen,
Lage, Qualitiat und Kapazitit -Gewerbliche -Gezielte -Interessantes, gut Direkt wirksam
(freizeit) Beschrankungen, Anpflanzungen erhaltenes und auf den
infrastruktureller Einrichtungen -Umweltabgaben -Holzbarrieren, ausgeschildertes jeweiligen Raum
fiir Nutzer, -Wegertickbau, Wegenetz, -Hinweisschilder
-Abzaunungen etc. -Verwilderungen, -Spielplitze, -Infostellen
Zonierung -Wassergriben, -Grillstellen, -Lehrpfade
-Aufschiittungen, -Schutzhiitten,
Differenzierte raumliche -Schlagabraum -Wandergaststitten Indirekt wirksam
Funktionstrennung von Bereichen haufen, -Aussichts- auf den
intensiver touristischer Nutzung -Bojen, moglichkeiten etc. jeweiligen Raum
bis hin zu Tabu-Réumen. Baumbketten (auf -Schulungen,
Wasser) -Seminare
efc. -Vortrige
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VARSIV - Zielsetzungen BIS Hiittener Berge

Huttener Berge

* Besucherlenkung
um die Sehenswurdigkeiten hervorzuheben und naturschutzfachlich sensible
Bereiche zu schonen

* Bereitstellung von Informationen
zu den regionalen Besonderheiten aus der regionalen Naturkunde und
Kulturhistorie

* Marketing
durch korrespondierende aktuelle Freizeitkarte mit gesamter touristischer
Infrastruktur und Themenflyer zu den Routen

* Verknupfung
von Attraktionen/Angeboten, Themen und Wegen
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Huttener Berge

Alles aus einem Guss!

Das Naturpark-Label
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USULIINTGEWN - Ziclgruppen Routen
Hittener Berge

Zielgruppen

* Wanderer | Nordic Walker
* Radwanderer

e Skater

* Reiter
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NATURPARKPLAN-._ . reitsaufgabe
Huttener Berge

1. Aufgabe: Ermittlung von
° attraktiven Sehenswurdigkeiten
* landschaftlich reizvollen Gebieten
°* Themen (z. B. Knicks, eiszeitlich geformte Landschaftselemente
* potentiellen Touren-Startpunkte
2. Aufgabe: Bestandsaufnahme Routen
* Routenvorschlage in die Arbeitskarten eintragen getrennt fir die 4 Zielgruppen
* wenn moglich Namen/Slogans entwickeln

* Gefahrenpunkte kennzeichnen
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Huttener Berge
Rundtouren

wenn moglich Thementouren (zB. Knicks, Eiszeit ...)
Start- und Zielpunkte (auch mehrere moglich, Dorfplatz, Restaurant, Parkplatz ...)

3 verschiedene Langen pro Zielgruppe (circa: Wanderer/Nordic Walking 3-5, 5-10, 10-20 km;
Radfahrer: 10-15, 15-20, 20-30 km; Skater: 10-15, 15-20, 20-30 km; Reiter: 5-10, 10-15,15-20 km)

Berucksichtigung nutzerspezifischer Belagsanforderungen
(Wanderer/Nordic Walking: mdglichst weicher Belag; Radfahrer: méglichst Teerdecke od. wassergebunden;
Skater: zwingend Teerdecke; Reiter: keine Teerdecke bzw. bereitbarer Randstreifen)

Orientierung an bestehenden Wegenetzen, Bestandsaufnahmen
Radrouten mdglichst auf ausgeschildertem Kreisradwegenetz, Wanderrouten mit Kontakt zu bestehenden ausgeschilderten
Wanderrouten

Attraktive und unterschiedliche Landschaftsraume berucksichtigen
Sehenswurdigkeiten und touristische Infrastruktur berucksichtigen
Wege mit moglichst geringer Kfz-Frequenz

Gefahrenpunkte kennzeichnen
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ARV O\ - Weiteres Vorgehen
Huttener Berge

* Auswertung

* Vorstellung der Routenentwurfe in Workshop 2
* Uberregionale Anbindung entwickeln

* Weiterentwicklung im Rahmen eines Vertiefungsworkshops und in der
Projektumsetzung unter Bertcksichtigung vorhandener und geplanter Wege

* Europaische Fernwanderwege
* Eiszeitroute (Aktivregion HAO)
* Naturpark-Wanderweg

* Knick- und Redderroute

* Kleinbahntrassenroute
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